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‘ Quinta-feira, 11 de outubro de 2007

semanadoferiadodapadroeiradoBra-

sil, NossaSenhoradeAparecida, naofoi

ldmuitosanta, paradizerominimo. Co-
mecoucomumapolémicaentreoapresentador
LucianoHuckeorapperFerrézsobreavioléncia
nasmetrépoleseterminoucomabeldadeMénica
Velosona Playboy, paradeleitedossenadores (e,
pasmem, umasenadora) flagradosemplendrio
acessandooensaiodamorenaemseuscomputa-
doresportateis. Osdois epis6diossdo emblemati-
cosdoatualmomentobrasileiro.

Noprimeirocaso, trata-se deumadiscussaoini-
ciadaporumtalentosoapresentadordaTVGlobo
que,apdsservitimadeumassaltoemque perdeu
umRolex, resolveu escreverumartigo paraum
grandejornalexpressandoasuaindignagdo.O
maisinteressantenoartigo, porém, naofoiaindig-
nacdodoarticulista, masoseutomensimesmado
—“Luciano Huckfoiassassinado. ManchetedoJor-
nalNacional”,assim comegaotextodomodesto
apresentador. Nasegunda-feira (8), omesmojor-
nalabriuespagoparaFerréztrazera “versao” (fic-
cional, ébomdeixarclaro),do “correria” quelevou
orelégiode Huck. “Ahoraestavaseaproximando,
tinhaumbragoalivacilando.Se perguntavacomo
alguémpodeusarnobracoalgoquedépracom-
prarvdriascasasnasuaquebrada. (...) Nofinaldas
contas, todossairam ganhando, oassaltadoficou
comoquetinhademaisvalioso,queésuavida,eo
correriaficoucomorel6gio.”

SobreMaénica Veloso,ndoéprecisoexplicar
muito: finalmente chegouasbancasaesperada
edicdodaPlayboycomaex-namoradade Renan
Calheirosdojeitoqueveioaomundo.Claroque
Brasiliainteirafoiconferirosatributosdamoca.

Asomadosdoisepisddiosrevelaquehdalgo
meiodoentioemumasociedade quevalorizaaex-
posicdopublicadeatosmoralmenteduvidosos.
Huckperdeuachancedeficarquietoechorarseu
Rolexaoseuamigo]JoséSerra; Ferrézfezumadefe-
sasimpdticaporémdemagdgicadoassaltante.E
deMonicaVelosopode-sedizerque, noBrasil, to-
danudezserdpremiada.Ndoé poucacoisa...

LUIZ ANTONIO MAGALHAES

Saude Social

orumlongoperiodo,opre-

sentetipicodeumacriangaé

umdesenho.Ndoéapenaso
seutinico,masomelhorrecursopara
teralgodeseuparaoferecerparaal-
guémeprovarsuasqualidades.Junto
comopresente,vémagregadosseu
interesse,suabusca, suadedicacao,
seutrabalho,suasqualidadeseseu
afeto.

Acriancasepropoe, seprepara,
retineomaterialnecessario,decide
(cria) oquevaiproduzirecolocaa
maonamassa: desenha, pinta (ativi-
dadeinteligente,cominiciativa, or-
ganizacgaoerealizacdo), parapresen-
tearopai.Issopodeocorreremum
momentodelembrancaouumaten-
tativadereconciliacdoporuma
“bronca’,algoqueelaguardoucomo
tendofeitodeerrado.

Desenhaemostraparaamae, diz
quevaidarparaopai,deixaemumlu-
garfacildeserencontradoeesperaa
chegadadopresenteado.Vamossu-
porqueopaitenhatidoumdiaruim,
transitopéssimo, estd cansadoedoi-
dopararelaxar. Pensanumdrinquee
emfolhearojornalquendopodevero
diatodo.Nessemomentoacrianga
chegaeestendeobrago,segurandoo
desenhonamaodiz:—“Paravocé”.

Omaiscomuméqueopainaores-
pondadeformaadequada.Podere-
ceber,abracar (raro), sorriredizer:
“Obrigado”. Epoucoeissosedevea
umafreqiienteincompeténciamas-
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culinaparaaempatia. Perde,dessa
forma, umaexcelenteoportunidade
defortalecerseuvinculocomacrian-
caefortalecerovinculodessacrianca
comoquelheéexterno.Menosmal
seacriancatemumbomvinculocom
améde.Oquevemocorrendocomo
quepodemoschamarde “filhosdo
séculoXX1”,é quehdumvacuonos
alicercesdesuaformacao. Afamilia
mudousignificativamente: opoder
ndoémaisdo “chefe” dafamiliaesim
compartilhado;amaenaotemdedi-
cacaoexclusivaacrianca;afamilia
praticamentesereduziuaocasalefi-
lho(s);ascriancastémhordrios, de-
veresemuitasatividadesnaofisicas;
0 “brincar” dospais (méae) comosfi-
lhosserarefazem.

Ascriancascontinuam, apesardas
mudancassociais, aprecisardeum
modeloconsistenteaoqualsevincu-
lar,semoqueseudesenvolvimento
emocionalficacomprometido.Esse
quadrodemandaumnovomodelo
decomocriarosfilhos. Temosagido
comoospaisdoséculopassadopara
osquaisa “natureza’ é quemorienta-
vaodesenvolvimentodacrianca;de
“moderno” oferecemosuma “boa”
escolaeumbomplanodesatide.Isso
ndoésuficientejdqueaformacaose
ddatravésdeumvinculoemocional
significativoentreacriancaeum
adulto.Aqualidadedessevinculoé
quedefineo “como” essacriancasera
quandoadulta.
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PATRICIA VASCONCELLOS -

«Na tltima semana tive o prazer de
relembrar os bons momentos de minha
infancia ao ler a matéria sobre a colegdo
da Barbie. No auge de meus 31 anos de
idade, realizei uma viagem ao passado,
quando brincava com minhas bonecas e,
sinceramente, sonhava com aquele mun-
do da boneca Barbie. Para ser sincera,
atualmente, sempre que me deparo com
uma boneca dessas me encanto. E ine-
vitdvell»

CARLOS ROMANEZZO-
«Aproveitar as boas dicas dpresentadas
na edigdo do Shopping News, da
ltima semana, e aproveitar o feriado
com meus filhos. Gostaria de deixar a
equipe e a este jornal os parabéns, pois a
edicdo deste jornal sabe como atender ao
publico leitor: Sou morador do bairro de
Moema, e confesso que no condominio
onde moro todos gostaram de
acompanhar os bons temas publicados»

ROBERTA AVOGLIOE -

«Como leitora deste jornal , posso afir-
mar que o mesmo possui uma boa
cobertura quando o assunto em questdo
sdo compras. Ao contrdrio de muitas
obras, apresenta sugestivas oportunidades
de produtos que atendem a necessidade
de todos. Parabéns e gostaria de sugerir
uma matéria sobre lojas que oferecem
artigos esportivos para golﬁe»

CARLA PERONDI -

«As vésperas de meu casamento, a ser
realizado no inicio do més de dezembro,
achei muito interessante a matéria sobre
a “Expo Noivas & Festas” Estive pre-
sente no evento e me surpreendi com as
boas opgdes oferecidas pelo lugar. Con-
tinuem dando boas dicas de eventos
como este, que além de reunir um dtimo
nivel de expositores, também d de suma
imponﬁncia, pelo menos para um faixa
de puiblico»

RAFAELA MAIA -

«Sou moradora do bairro do Itaim Bibi e
agradeco pela gentileza desta edido
abrir espaco para citagdo de nosso even-
to, que celebra o aniversdrio deste bairro
paulistano»

Criticas, dicas e sugestdes podem ser
enviadas para o e-mail:
shoppingnews@dci.com.br



